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Desarrollan e implementar campanas publici-
tarias, promocionales, de relaciones publicas y

de mercadatecnia direTa.
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¢ Por qué la Ibero?

Nuestra formacion humanista no limita la funcion del mer-
cadologo a la generacion econdmica; nuestros egresados
trabajan tomando como base las decisiones éticas y sociales.
Ademas de las utilidades financieras, buscan el bien comun a
través de ofrecer mejores productos y servicios.

El plan de estudios es de vanguardia y atiende nuevos en-
foques como la Mercadotecnia Verde [sustentabilidad),
Mercadotecnia Digital (tecnologias de informacién) y Mer-
cadotecnia Social (ética y entorno legal), para ofrecer mejo-
res productos y servicios que generen las condiciones para
construir una sociedad mas equitativa.

El programa cuenta con practicas profesionales en empresas
nacionales y transnacionales de prestigio.

La licenciatura esta acreditada por el Consejo de Acredita-
cion en la Ensenanza de la Contaduria y Administracion, A. C.
(CACECA), garantizandote una educacion de excelencia que
te permitira integrarte sin dificultades al campo laboral.

Tu formacion enfatiza la direccion y toma de decisiones es-
tratégicas, preparandote para enfrentar el reto de crear or-
ganizaciones que tengan un ritmo de innovacion mayor que
la de sus competidores.

Nuestros alumnos y egresados han sido ganadores de diver-
s0s concursos nacionales e internacionales.




Primer semestre

Taller de

Taller de Informacion
Contabilidad | Contable
Financiera
Métodos | Métodos

Cuantitativos | Cuantitativos Il

Matematicas
Financieras
I Estadistica |

Cuarto semestre

Finanzas
Corporativas |

Taller de
Investigacion de
Mercados

Quinto semestre

Mercados
Financieros

Sexto semestre

Practica Practica

Séptimo semestre Octavo semestre

Casos
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Profesional en
Mercadotecnia

Prof Ly de
Servicio Social

|'u.-|
de Empresas

Taller de
Investigacion
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Marco Legal I
y Etico de la
Mercadotecnia
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alaVida
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]
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Comunicacion
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Estratégico Social
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Administracion de
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Taller de Disefio
de Planes
Mercadolégicos

Entorno Legal de
los Negocios

Taller de Disefio
de Nuevos
Productos

Admoén. y
Estrategia del
Producto

Comunicacion
Integral de
Mercadotecnia

Optativa Il

Optativa V

Taller de
Comunicacion
Oraly Escrita

Comunicacion
Directiva

Desarrollo
Emprendedor

Mercadotecnia
Global

Mercadotecnia de
Servicios

Mercadotecnia
y Negocios
Digitales

Optativa Il

Optativa VI

Sociologia de las
Organizaciones

Reflexion
Universitaria |

Reflexion
Universitaria Il

Reflexion
Universitaria lll

Optativa | Optativa IV

Reflexion
Universitaria IV




Encontrards trabajo
fac:lmente en...

Empresas privadas nacionales e internacionales, desarro-
llando planes estratégicos de comercializacion y creacion de
marca

e Organizaciones publicas, desarrollando productos y servicios que
agreguen valor y satisfaccion a los usuarios

e Empresas de consultoria en mercadotecnia, profundizando en areas como
investigacion de mercados, desarrollo de nuevos productos, publicidad, pro-
mocidn de ventas o relaciones publicas

e Organizaciones no lucrativas, desarrollando programas comerciales, tanto para
la venta de sus productos o servicios, como para la busqueda de fondeo

e Lacreacion de tu propia empresa de productos y servicios

* EL76% de los alumnos de la Ibero ya cuenta con
trabajo en su area de estudio al egresar
de la carrera [fuente: Encuesta de
salida a egresados).



Vete de
intercambio
a cualquier
continente...

Cursa un semestre o un ano en cualquiera de las mas de 200
instituciones con las que tenemos convenio en todo el mundo,

por el mismo costo.

Opcion Cero para titularte

Titulate sin realizar tesis. El titulo se expide cuando hayas cubierto todos los
créditos y los requerimientos del plan de estudios respectivo.

g aca dé |co§ de‘esta carr‘1'a -
: ll.aman‘os al! 595(r437s o escrlbenos
a atencion.preuniversitariafdibero.mx




€6 Como parte del privilegiado
grupo de egresados de la Licenciatura
en Mercadotecnia de a Ibero, estoy

ﬂ\a:;\ y conacimientos que me han perm|t|d0 desarrollar
~_. miformacidn, tanto en Lo personal, como en o
.. social, pero sobretodo, me han convertido

™ en un profesionista altamente competitivo. 99

Daniel San German
Director General de Interdami



Estudios con reconocimiento de validez oficial por Decreto
presidencial del 3 abril de 1981, SEP.
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