La Licenciatura en Mercadotecnia busca
formar profesionales capaces de planear,
organizar, dirigir y controlar planes de
mercado para contribuir al cumplimiento
de los objetivos de una organizacion
desde una perspectiva global y ética que
coadyuven a mejorar la calidad de vida y a
la construccion de una sociedad mas
justay equitativa.

Nivel medio superior en las areas de matematicas, probabilidad y estadistica.
Ortografia y redaccion.

Inglés a nivel de comprensi6n de lectura.

Facilidad de palabra.

Capacidad de analisis y solucion de problemas.

Habilidades para trabajar en equipo.

Interés por los negocios, sector comercial o emprendimiento.

Interés por la creatividad y la innovacién.

Disefiar e implementar, de manera ética, planes estratégicos de mercadotecnia a
nivel nacional e internacional, que satisfagan las necesidades de los clientes y
generen beneficios a la sociedad en instituciones lucrativas y no lucrativas.
Desarrollar estrategias para el disefio de conceptos, productos y servicios, ademas
de establecer politicas de precios, seleccionar canales de distribucion y logistica,
para asi alcanzar los objetivos organizacionales tomando en cuenta tendencias
nacionales e internacionales.

Implementar estrategias de branding al identificar el potencial de la marca para
crear e implementar campafias de comunicacién 360 dirigiendo los esfuerzos hacia
la tecnologia. Esto con el fin de of recer un mayor valor al mercado, integrando
aspectos culturales y legales que permitan una comercializacién efectiva de
productos y servicios.

Detectar y entender informacion que influye en el comportamiento del consumidor,
tomando decisiones con base en informacién cuantitativa y cualitativa.
Promover la responsabilidad social empresarial a través de programas de desarrollo
sostenible que, con el conocimiento de la realidad de la sociedad, permitan
satisfacer las necesidades del mercado.

Administracién de marcas Digital marketing
Investigacién de mercados Mercadotecnia social
Comunicacién integral de Marketing planner

mercadotecnia
Disefio de nuevos producto y creacion
de valor

Desarrollar planes estratégicos, eficaces y eficientes de mercadotecnia.
Disefiar e implementar programas de mercadotecnia para el cumplimiento de los
objetivos establecidos en |la administracién de marcas.

Promover la responsabilidad social a través de estrategias de la mercadotecnia
social y el desarrollo sostenible en la empresa.

Aplicar destrezas analiticas y cualitativas para el analisis de informacién que
influya en las tendencias de los mercados y el comportamiento del consumidor,
con el objetivo de desarrollar nuevos productos y/o servicios.

Desarrollo de branding para identificar el potencial de la marca a través de la
planificacion estratégica, basada en un analisis de las tendencias del mercado actual.
Diseno de actividades de publicidad y promocién para el posicionamiento de
las marcas.

Atenci6n a clientes para efectuar recomendaciones necesarias e implementar
campafias de comunicacion integral desarrolladas por los creativos, a fin de
lograr el impacto requerido por las marcas.

Empresas privadas nacionales e internacionales, desarrollando planes
estratégicos de comercializacion y creacion de marca.

Organizaciones publicas, desarrollando productos y servicios que agreguen valor y
satisfaccién a los usuarios.

Empresas de consultoria en mercadotecnia, profundizando en areas como
investigacién de mercados, desarrollo de nuevos productos, publicidad, promocion
de ventas o relaciones publicas.

Organizaciones no lucrativas, desarrollando programas comerciales, tanto para la
venta de sus productos o servicios, como para la basqueda de fondeo

La creacion de tu propia empresa de productos y servicios

Mercadotecnia



Director General de Interdami

Como parte del
privilegiado grupo de
egresados de la Licenciatura
en Mercadotecnia de la
Ibero, estoy convencido de
que todas las materias del
plan de estudios me dieron
las herramientas y
conocimientos que me han
permitido desarrollar mi
formacion, tanto en lo
personal, como en lo social,
pero sobretodo, me han
convertido en un

profesionista altamente
competitivo.

PRIMER SEMESTRE

Taller de contabilidad |

Métodos cuantitativos |
Economia general

Introduccién a la vida universitaria
Administracién

Taller de comunicacién oral y escrita

TERCER SEMESTRE

Matematicas financieras
Estadistica l

Fundamentos de operaciones
Diversidad sociocultural y consumo
Entorno legal de los negocios
Desarrollo emprendedor

Reflexion universitaria |

QUINTO SEMESTRE

Mercados financieros

Taller de investigaci6n avanzada de mercado
Publicidad y comunicacién masiva
Estrategia y pronéstico de venta
Administracién y estrategia del producto
Mercadotecnia de servicios

Reflexién universitaria lll

SEPTIMO SEMESTRE

Practica profesional y de servicio social
Marco legal y ético de la mercadotecnia
Mercadotecnia social

Administracién de marca

Optativalll

Optatival lll

Optativa IV

SEGUNDO SEMESTRE

Taller de informacién contable financiera
Métodos cuantitativos Il

Direccién del factor humano
Fundamentos de mercadotecnia

Taller de gestion para los negocios
Comunicacién directiva

Sociologia de las organizaciones

CUARTO SEMESTRE

Finanzas corporativas |

Taller de investigacién de mercados
Direccion de la empresa familiar
Comportamiento del consumidor
Taller de disefio de nuevos productos
Mercadotecnia global

Reflexién universitaria ll

SEXTO SEMESTRE

Practica profesional en mercadotecnia
Mercadotecnia y estrategia
Pensamiento estratégico

Sistemas y canales de distribucién
Comunicacién integral de mercadotecnia
Mercadotecnia y negocios digitales
Optativall

OCTAVO SEMESTRE

Casos mercadol6gicos de empresas

Alta direccion |

Taller medios y audiencias

Taller de disefio de planes mercadolégicos
Optativa V

Optativa VI

Reflexién universitaria IV

Ingresar a la Ibero es formar parte del sistema universitario mas grande del mundo: con 8 M E R C‘ ‘ D O I E C N I ‘ ‘

universidades en distintas ciudades de México, mas de 31 universidades jesuitas en
Latinoamérica y 220 instituciones universitarias jesuitas en el resto del orbe. Es el
espacio donde alumnos y maestros se retinen a compartir su saber, a discutir y a vivir,
donde confluyen diversos pensamientos, religiones y culturas.

Nuestra universidad ha sido reconocida en la categoria de Liderazgo Internacional, la
mas alta distincién otorgada por la Secretaria de Educacién Piblica (SEP), como
resultado de aprobar exigentes evaluaciones de calidad aplicadas a las Instituciones de
educacién superior.

Enla lbero mas que formar a los mejores del mundo, buscamos formar
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Cursa un semestre o afio en
cualquiera de las mas de 250
instituciones con las que tenemos
convenio por el mismo costo.

Tithlate sin realizar tesis.

A partir del segundo semestre, puedes elegir
tus materias, profesorado y horario, de
acuerdo con tus necesidades e intereses.

IBERO

Universidad Iberoamericana Ciudad de México - Tijuana

Division de Estudios Sociales



Universidad Iberoamericana Ciudad de México

Planes de Estudio

La informacion de |a carrera en este documento
corresponde al plan de estudios SUJ, el cual aplica
para estudiantes que hayan ingresado a la carrera
hasta enero del 2021.

Los y las estudiantes que ingresaron a partir de
agosto 2021 cursan materias de los Planes Manresa,

los cuales puedes consultar en:

licenciaturas.ibero.mx
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